
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

PLAN DE MARKETING DIGITAL 
 

 
Programa del Curso 
 

1. Agradecimientos         

2. ¿Qué voy a aprender con esta nota técnica?     

3. Declaración de intenciones        

4. La promoción en el marketing online      

5. Modelos de gasto en el marketing digital      

6. Marketing offline en el marketing online      

7. Primer paso: análisis de la situación       

7.1. El target          

7.2. El mercado         

7.3. El sector          

7.4. La competencia         

7.5. Los objetivos           

8. Segundo paso: la promoción        

9. Tercer paso: la captación de clientes      

9.1. Estrategias SEO         

9.2. Pay Per Clic         

9.3.Otras estrategias de captación       

10. La conversión          

11. La fidelización de clientes        

12. El e-branding          

13. Las redes sociales         

14. El inbound marketing: el foco puesto en el cliente     

15. Conclusión          

16. Introducción al caso práctico        

17. Caso práctico 1         

18. Solución caso práctico 1        
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