
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

       

EL PLAN DE MARKETING 
 

 
Programa del Curso  
 

1. Agradecimientos         

2.  ¿Qué voy a aprender con esta nota técnica?     

3. Declaración de intenciones        

4. Introducción al Plan de Marketing       

5. Qué es el Plan de Marketing        

6. Para qué sirve el Plan de Marketing       

7. Cuando debe realizarse un Plan de Marketing      

8. ¿Uno o varios Planes de Marketing?       

9. Periodicidad del Plan de Marketing       

10. Contenidos del Plan de Marketing       

10.1. Portada        

10.2.   Índice         

10.3.   Sumario o resumen ejecutivo     

10.4.   Análisis del entorno y la empresa     

 10.4.1. El análisis del macro entorno     

 10.4.2. El análisis del micro entorno     

10.5.    Análisis de la situación      

10.6.    Objetivos de marketing      



 

 

10.7.    Estrategias de marketing      

 10.7.1. Producto       

 10.7.2. Precio        

 10.7.3. Promoción       

 10.7.4. Punto de venta      

10.8.    Plan de acción       

10.9.     Presupuesto y análisis financiero     

10.10.   Control        

10.11.   Calendario        

10.12.   Anexos y apéndices       

11.  Formato del Plan de Marketing       

12.  Pautas de desarrollo de un buen Plan de Marketing    

13.  El Control del Plan de Marketing       

14.  Tipos de empresas que desarrollan Planes de Marketing    

15.  Diferencias entre el Plan de Marketing y el Plan de Negocio   

16.  Cuánto tiempo se tarda en realizar un buen Plan de Marketing   

17.  Conclusiones          

18.  Introducción al Caso Práctico        

      19. Plan de Marketing - Caso Práctico 1      

      20. Solución al Caso Práctico 1     

 



 

 
 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

      

 

 


